《广告学》复习题A
一、填空题

1、现代大众媒介传播模式有两个主要部分，每一个都代表着一个半独立的活动　　　　　    。

2、目前在我国从事专业广告的组织主要有三类，即　　　　                  。

3、对广告受众心理特征进行分析时，运用到　　　　 需求层次论。

4、广告公司的业务运作流程包括　　　　                        。
5、古语说：“攻城为下，攻心为上。”体现出广告传播的目的是为了　　　　      。

二、选择题

1、下列广告中属于非商业性广告的有（     ）。

A. 产品广告　       B. 政府公告
C. 公益广告         D. 求职广告
2、我国的古代广告最早出现在约（     ）。

A. 奴隶社会　       B. 公元前3000年
C. 唐宋时期         D. 清末
3、在现代广告市场中处于中心地位的是（     ）。

A. 广告主　       B. 广告代理公司
C. 广告媒介       D. 广告受众
4、认为应选择那些产品独具的东西或者其他同类产品都还没有说起过的东西作为诉求讯息的广告学经典理论是（     ）。

A. 品牌个性论　       B. 品牌形象理论
C. 定位理论           D. USP理论
5、在20世纪60年代这个现代广告业发展的辉煌时期，当时地位最高、最受重视的仍是（     ）。

A. 文案人员　       B. 广告调查
C. 创意人员         D. 策划人员
6、广告管理特性不包括（     ）。

A.广泛性　       B.实践性

C.综合性         D.强制性

7、不同历史时期“广告创意”的定义不同，如USP理论的提出者是（     ）。

A.路易斯　       B.巴拿马

C.泰勒           D.罗瑟·瑞夫斯

8、以下哪种不是杂志广告语言的特点（     ）。

A.娱乐化　       B.专业化

C.对象化         D.个性化

9、报纸作为广告媒体的优点没有（     ）。

A.传播速度快　       B.信息量大

C.阅读主动性         D.价格低廉

10、原生广告内容的特点有（     ）。

A.价值性、自然性、主动性　       B. 自然性、原生性、主动性

C.价值性、原生性、主动性         D. 时效性、原生性、主动性
三、判断题

1、在构成广告环境的各种因素中，经济环境是首要因素。（）

2、产品的品名定位可以随意。（）

3、微信营销是近几年新兴的广告营销方式。（）

4、杂志广告文案的名称和板式可以随时更换。（）
5、广告是一门具有艺术特质和商业特质的科学。（）
四、名词解释

1、本土化策略
2、消费者行为
3、企业广告决策部门

4、广告调查

5、消费者储蓄和信贷的关系
五、简答题
1、市场学理论在广告中的运用
2、企业广告部门主要职能
3、广告效果的四大特性
《广告学》复习题B
一、填空题

1、广告的功能有　　　　　
                                 。

2、4P理论中，4P是指　　　　               。

3、广告创意的要求　　　　                                       。

4、报纸上的广告大致分为三类　　　　                          。

5、近代外国商品的大量涌入是由于　
                                。
二、选择题

1、下列属于商业广告的是（     ）。

A.公益广告　       B.可口可乐广告

C.征婚广告         D.政治宣传广告

2、“文君当垆”体现了中国古代的（     ）。

A.实物广告　       B.叫卖广告

C.店铺广告         D.印刷广告

3、广告文化环境要素，不包括下列哪个（     ）。

A.价值观念　       B.个人习惯

C.民族心理         D.亚文化

4、（     ）是指将市场细分的策略用于广告活动，将产品定位与最有力的市场位置上。

A.品质定位　       B.品名定位

C.功效定位         D.市场定位

5、目前四大传媒组织主要包括（     ）。

A.广播、电视、报纸、杂志　       B. 广播、网络、报纸、杂志

C.微平台、电视、报纸、杂志       D. 广播、电视、纸质传媒、杂志

6、在《产生创意的方法》中深入探讨“二旧化一新”创意方法的杰出广告人是（     ）。

A. 爱德华•戴勃诺　       B. 荷立肯
C. 川喜多二朗             D. 詹姆斯•韦伯•扬
7、广告预算的比率法不包括（     ）。

A. 销售比率法　       B. 利润比率法
C. 销售单位分配法     D. 竞争对抗法
8、就商业广告来说，广告的诉求对象中不含（     ）。

A. 组织市场中的意见领袖　       B. 消费大众
C. 生产者                       D. 商业经销中的采购决策者
9、一般广告公司最基本的业务部门里没有（     ）。

A. 市场调查部　       B. 媒体部
C. 公关部             D. 客户部
10、按广告代理公司为广告主提供的代理服务来说，主要代理类型有（     ）。

A. 个人代理　       B. 综合型代理
C. 专业型代理       D. 实际性代理
三、判断题

1、广告公司以营销获利为业务核心。（）

2、广告价格定位一般有三种情况。（）

3、寻物启事属于商业广告。（）

4、广告公布公司的主要业务不包括提供咨询服务。（）

5、广告市场的核心内容是广告环境。（）
四、名词解释

1、广告

2、广告公司

3、垂直思考法
4、广告代理制
5、广告行业的职业化

五、简答题
1、中国广告发展存在的问题
2、户外广告的优势
3、广告定位的分类
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