
《会展旅游》复习题
1、 填空题
1. 任何构成会议旅游的活动都应包括                、与会者、                、名称、时间、地点，六大要素。
2. 会议旅游通常采用                和                两种操作模式。
3. 按照展览的举办时间，可以将展览分为                和                。
4. 展览旅游的筹办阶段主要包括                、                、                。
5. 节事旅游实施阶段主要包括                、                和后勤保障服务三个环节。
6. 电子邮件广告具有                、                的特点。
7. 从旅游购物的分类出发，会展旅游购物包含                和                两个重要部分。
8. 用英语翻译下列词汇：博物馆                、代表性的                、画廊                。
9. 会展旅游具有关联带动性、专题化要求、                的特征。 

10.  重大节事至少应有两项定量标准一是                二是投资成本大于5亿美元。
11. 会展一般可分为                和                两部分
12. 会展旅游包括                、                、                和奖励旅游。
13. 会议旅游中的特殊人员主要是指与会者的亲属、子女；                ；新闻记者；                ；残障人士等。
14. 展览旅游按展览内容可分为综合展和                。
15. 节事旅游的特点有                、地方性、参与性和                。
16. 营销组合要素主要包括                、定价、渠道、促销、人、                和过程七个方面。
17. 会展品牌的拓展空间具有三维性，即                、                和                、                。
18. 会展旅游危机管理主要包括四个主要阶段：                、处理阶段、                和评价阶段。
19. 奖励旅游的特征有高端性、                、文化性、                。
20.PCO指的是                          。
2、 判断题
1． 2009年我国举办的国际会议在全球排名第九，接待国际会议达到245场，这说明我国在国际会展中的地位已经有很高的地位。（        ）
2． 展会承建商负责会展位的搭建，要同时对组展方和参展方负责（        ）
3． 一个展馆在同一时间内只能举办一个展会。（        ）
4． 会议吸引物是设计会议旅游产品的基础。（         ）
5． 展览旅游处于商业活动的范畴。（         ）
6． 我国七大民俗节日是指春节、元宵节、清明节、端午节、中元节、中秋节和重阳节。（         ）
7． 与传统的奖励形式相比，奖励旅游是一种短效激励。（         ）
8． 为了吸引更多的潜在客户可以利用各种可能的方式降低展览会报价。（         ）
9． 手机媒体被称为继互联网媒体之后的“第五媒体”。（          ）
10.真空吸尘器、磨光机等器具的连接装置必须安放到地上。（         ）
11年费城世界博览会是第一次由中国人带队参展的世界博览会。（        ）
12上海世博会的主题是：科技，让生活更美好。（        ）
13会议旅游就是会展旅游。（        ）
14小型展览会是指单个展览面积在6000平方米以下的展览会。（          ）
15景德镇国际陶瓷节是以文化为主题的节事活动。（         ）
16网络媒体的受众针对性高于传统媒体。（         ）
17会展工作人员在搬运笨重物品时，应有三人以上合作。（         ）
18国际展会是最大、最有特色、最有意义的城市广告。（        ）
19奖励旅游是现代管理的法宝。（        ）
20 会议旅游组团规模较小。（        ）
三、名词解释
1． 协会类会议
2． 展览旅游计划
3． 特殊节事
4． 会展旅游危机
5． 会展业
6.会议
7.会展旅游危机管理的概念
8.电子邮件广告
9.节事旅游
10.国际性展览会
四、简答题
1. 会议旅游的特点
2. 北京会展业发展的特点
3. 培育品牌展会的定位与策略
4. 我国实现会展与酒店互动发展的对策
5. 会展策划的原则
6. 节事旅游品牌管理的主要内容
7. 奖励旅游的发展趋势
8. 会展旅游安全管理的管理策略
五、论述题
1.简述我国会展旅游的开发意义
2.结合发达国家的经验，论述我国该如何进行奖励旅游的管理
3.论述奥林匹克运动会对举办国旅游业发展的巨大影响
4.举例论述会展旅游对城市宣传的影响
参考答案
一 填空题
1.主办方、议题
2.自我操作模式、委托操作模式
3.定期展览、不定期展览
4.展览旅游市场调研、寻求合作伙伴、制定展览旅游计划
5.活动项目组织和管理工作、节事旅游接待服务
6.针对性强、费用低廉
7.购物旅游、会展旅游者购物
8.Museum、typically、gallery

9.同城市发展水平密切相关
10.参观人次大于100万人次
11.会议、展览
12.会议旅游、展览旅游、节事旅游
13.VIP客人、国际与会者
14.专业展
15.文化性、多样性 

16.产品、有形展示
17.时间、空间、价值
18.预警阶段、形象再塑阶段
19.创造性、季节性
20.会展组织者
二、判断题
1、 × 2、√ 3、× 4、√ 5、√ 6、× 7、× 8、× 9、√ 10、√
11√ 、12× 、13× 、14√、15×、 16√ 、17×、 18√ 、19√ 、20×
三、名词解释
略
四、简答题
略
五、论述题
略
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